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DEMANDE DU CLIENT :

Le projet vise a accompagner le lancement du premier roman,
une fiction historique prévue pour le printemps/été 2026. Ce
roman, premier tome d'une trilogie en devenir, explore I' univers
de I' antiquité romaine pendant les guerres puniques entre
Rome et Carthage, mélant aventure, suspense et émotions.
L'o bjectif est de batir une communauté engagée autour du
roman avant sa sortie, en utilisant des outils numériques et
une communication percutante.




Les Larmes du Molosse s’inscrit dans le secteur de la fig

mélant antiquité, aventure et stratégie numeéric

communauteé de lecte
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Réseaux sociaux:

Résedaux sociaux:

e Facebook

e Facebook

e YouTube
e Twitter [ X

Linkedin

e Instagram
e Offre:

e Vente de livre

Instagram
d e Produit physique

e Radio
Plateformes :
e Offre:
e AMaAzon
e Vente de livre
\_ Yy

e Emission Radio
Plateformes :
e Fnac
e Amazon

e Cultura

e Rakuten




Ce qui distingue Les Larmes du Molosse des autres ceuvres de fiction
d’une immersion fidele dans I’Antiquité, d'un récit riche en susg

numeérique visant a engager activement
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SWOT:

S FORCES

Roman original
mélant histoire
antique,

aventure et
suspense.

Premier tome d’une
trilogie offrant une
vision a long terme.
Stratégie digitale
prévue pour toucher
un public large et
ciblé.

Contenus immersifs
favorisant
I’engagement de
communhaute.

WFAIBLESSES

Auteur encore peu
connu sur le

marché littéraire.
Dépendance initiale a
la

communication
digitale pour la
visibilite.
Ressources limitées
pour des campagnes
promotionnelles a
grande échelle.

() POSSIBILITES

Intérét croissant pour
la fiction
historique et les
sagas immersives.
Possibilités de
partenariats avec
influenceurs
littéraires et
communautés de
lecteurs.

Potentiel de
développer une
fanbase fidéle pour
les tomes suivants.

T MENACES

Concurrence forte
sur le marché

de la fiction
historique.

Difficultée a se
démarquer face aux
auteurs déja établis.
Dépendance aux
algorithmes des
réseaux sociaux pour
la visibilité.

Risque de faible
conversion si la
stratégie marketing
n’atteint pas sa cible.



Nombre de visiteurs uniques sur

le site web Nombre de précommandes
Classement SEO sur les mots-
clés stratégiques

Portée (reach) des publications

réalisées

Taux de conversion des

campagnes publicitaires

Volume de ventes mensuelles et

cumul annue FIDELISATION &
Taux de clic (CTR) sur les SATISFACTION

publications ou emails

sur les réseaux sociaux

Nombre d'impressions générées

par les campagnes publicitaires

e Taux de rétention de la
communauté (abonnés actifs)
« Nombre de clients récurrents /

Nombre d'abonnés sur les

réseaux SOciaux lecteurs suivant la trilogie

« Avis clients et note moyenne

Taux d’engagement (likes,

(plateformes ou réseaux sociaux)

commentaires, partages)
« Taux de participation aux

Nombre d'interactions

mensuelles événements ou animations en ligne

Temps moyen passé sur le site
web




BUDGET

Création de contenus (visuels, textes,
vidéos)

40 % — soit 4 000 €

Gestion et animation des réseaux
sociaux

30 % — soit3000 €

Campagnes publicitaires et
promotionnelles ciblées

20 % — soit2000 €

Outils et logiciels (planning, analyse,
monitoring)

10 % — soit1000 €




STRATEGIE
COMMUNICATION

La stratégie de communication repose sur une présence

o

digitale forte, combinant un site web optimisé, une animation

réguliere des réseaux sociaux, la création de contenus
immersifs et des campagnes promotionnelles ciblées, afin de
renforcer la visibilité du roman, engager la communauté et

stimuler les ventes.



« 18-35 ans, personnes autistes
francophones.

et conseils pour mieux vivre le
quotidien et comprendre la
neurodiversité.

« Cherchent un contenu sincere,
accessible et inspirant, qui
reflete leurs expériences
personnelles.

« Auditeurs actifs sur Spotitfy,

. Intéressées par des témoignages

Apple Podcast et Amazon Music.

CIBLE PRINCIPALE

« Francophones de 35 a 50 ans
sensibles aux thématiques de
bien-étre mental, inclusion et
sensibilisation a |"autisme.

o Actifs sur les réseaux sociaux :
Instagram, TikTok, YouTube.

o Intéressés par le partage
d’expériences, la compréhension
de la neurodiversité et les
conseils pratiques pour le
quotidien.

« Cherchent un podcast accessible,
positif et capable de susciter de
I'empathie et de |'espoir.






fréquence de post

Publication (poste simple) :
« 1 a2 posts par semaine

Stories :
« 3 a4 par mois ( en fonction

des événements a venir)
Vidéos :
« 1 par mois minimum

Episodes :

« 1 fois par semaine : lundi a 7:45
Live :
« 1 fois par semaine : Dimanche

Sujets de publication

Santé mentale :

« Partage de mon quotidien
« expériences personnelles au
quotidien.

Prévention

« Sensibilisation au TSA et a la
neurodiversité

« Conseils pour créer un
environnement bienveillant et
inclusif




DITORIALE




alendrier

DIMANCHE LUNDI MARDI MERCREDI JEUDI VENDREDI SAMEDI
| 2 3 4
5
railer annonce du] [ , ]
Interview de
raman
I'auteur
6 7 8 9 10 1
12
Lancement du site le Saviez-vous ? Ré
Carousel ou story (story) (:::2:;;4}
13 14 15 16 17 18 19
collaborations
(reel)
20 21 22 23 24 25 26
anedocte
historique
Story)
27 28 29 30 31

Editorial :

Annonce du livre
(Live)
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Stanislas Margotton est un jeune écrivain passionné d Histoire,
Aprés un parcours orienté vers le commerce et [entrepreneurial,
il signe son premier roman, Les Larmies du Molosse, une fresque
épique qui plonge le lecteur au coour de la chute de Carthage,
assiégée par les terribles legpons romaines,

légende .

Hanmibal et ses éléphants : Hanmibal Barca a bien traversé
les Alpes avec des éléphants en 218 av. J.-C, mais trés peu
ont survécu au froid et aux conditions extrémes. Lors de la
bataille de Cannes, Hannibal navait plus quiun seul éléphant

encore en vie!

o

z “# HANNIBAL ATRAVERSE Y, (LLES ROMAINS  ETAIENT  DES Jnﬂ S i . N
Y, &  LESALPESAVECDES [l 7 “ ESCLAVAGISTESCRUELSETSANSPIME [0 Y, & CONCLUSION fiilth—
2 ELEPHANTS! Cioaraid P it i
Les Roamains étaient uniquement cruels envers
Hannibal le pénéml carthaginos,  aurait M y th leurs esclaves, les utilisant sans auaume forme de L
M y t h traversé les Alpes avec une amiée composée 15 N A "Entre mythes et réalités, Thistoire de Carthage et
délephants de guerre.” T Y de Rome est fascinante ! Quels autres nvthes ou
- farits voubez-vous explorer ¥
"Partagez votre propre vision de [histoire antique
dans les commentaires, et taguez un ami
passionné dhistoire I

REALITY les Alpes avec guelques éléphants, il ne esclaves pouvaient parfois occuper des réles ]
st pas dume gramde armée déléphants, H EALITY importants et Salent méme éduqués dans :
certans cas. Les larmes du meolosse. com . Les_brmes_cu_ mokosse



CONCLUSION

Au cours de ce projet, j'ai collaboré pendant trois mois avec trois autres professionnels : un vidéaste, un
marketer et un développeur. Cette expérience m’a permis de comprendre I'importance du travail
d’équipe et de la coordination entre differents poles pour mener a bien une stratégie de communication
compléte.

J’ai pu développer mes compétences en gestion de projet, en stratégie digitale et en création de
contenus immersifs, tout en apprenant a travailler en synergie avec des profils complémentaires pour
assurer la visibilitée et le lancement d’un produit culturel. Cette collaboration m'a également apporté
une

meilleure compréhension des processus techniques liés au développement web, de la planification
marketing et de la production audiovisuelle, des atouts essentiels pour mes futurs projets.



